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Piazza Affari, solo un debole rialzo

In una giornata priva di particolari spunti sulle borse,
Piazza Affari chiude con una debole rialzo (+04% a
23.792 punti). Spread Btp-Bund stabile a 118 punti.
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sembra passato, in tanti si dicono orientati a spendere di piu

@ Le famiglie italiane stanno pro-
gressivamente recuperando fidu-
cia. 1125% & convinto che la situa-
zioneeconomicadel Paesemiglio-
reraneiprossimi 12 mesi; pitt ridot-
ta,al 18%, élapercentualediquan-
ti confidano in un effettivo incre-
mentodell'occupazione. Euno dei
datiche emerge dall'indagine con-
dotta dall'Istituto Demopolis per
IBC, I'Associazione “Industrie Be-
nidi CoWnsumo'

Euno scenario, quello che emerge
dalla ricerca, sul quale pesa anco-
rala crisi che ha colpito il Paese: il
peggio sembra comunque passa-
to.

«Gliitaliani - afferma il direttore di
Demopolis Pietro Vento - restano
prudenti ed attenti ai costi, ma ap-
paiono pitt ranquilli: guardano og-
gial futuro con un grado di ottimi-

smo che le nostre analisi non ri-
scontravano da molti anni». Si av-
vertonoiprimisegni di superamen-
todell'austeritanei comportamen-
ti delle famiglie. Oggi - secondo i
dati di Demopolis - ¢ del 15% la
quotadicittadini cheimmaginaun
miglioramentodella propria situa-
zione economica familiare rispet-
to all'ultimo triennio, ma cresce al
24% il segmento di quanti prevedo-
no di poteraumentare gli acquisti.
«La disponibilita all' incremento dei
consumi - spiega Pietro Vento - &
piti accentuata rispetto alle previ-
sionidi aumento delredditodispo-
nibile. 1a confermaulteriore diun
recupero di fiducia dei consuma-
tori. A fronte di una maggiore tran-
quillita rispetto agli anni passati, il
51%dichiara comunquedipresta-
re attenzione alle possibilita di ri-

PRESSToday (direzione@demopolis.it)

sparmio ed agliacquisti in promo-
zione. Cosi come nella politica e
nellesceltedivoto - concludeil di-
rettore dell'Istituto Demopolis -
cresce |'infedelta degli italiani an-
che nel modo difare la spesa».
Appenaun quartodei consumato-
risiaffidadinormaallostesso pun-
to vendita nella spesa alimentare;
il 75% utilizza puntivendita o cate-
ne differenti. Elaquota dei “nonfe-
deli” sfiora il 90% negli altri settori,
dall'abbigliamentoagli accessorisi-
noall’elettronica.

Lindagine dell Tstituto Demopolis
perIBChaanalizzatoanchegliele-
menti che influenzano maggior-
mente, oggi, le scelte di acquisto
delle famiglie. La prudenza pesa
ancora: lavariabile “costo e promo-
zioni” incide sui comportamenti di
circaidue terzideiconsumatorial-

le prese conlaspesa alimentare. Al
secondo posto, la marca, Ja Brand
Equity, che assume un valore de-
terminante nelle scelte diacquisto
del 60% degli italiani: dovendo
spendere, i consumatori hannoim-
parato ad essere pil1 esigenti. Se la
necessitd dirisparmiareincidean-
cora, le scelte d'acquisto divengo-
no sempre pilt una questione di fi-
ducia. Un pesosignificativo lo eser-
citainfine, peril 58%, l'italianita del-
le produzioni. Ed il valore del “ma-
deinItaly” va ben oltre la dimen-
sione alimentare,

Notainformativa: I'indagine & sta-
ta condotta dall'Istituto Demopo-
lis, direttoda Pietro Vento, dal 3al 7
aprile 2018 per IBC, Associazione
Industrie Beni di Consumo, su un
campione stratificato di2.000 inter-
vistati, statisticamente rappresen-
tativo dell'universo della popola-
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namento di Pietro Vento, conla col-
laborazione di Giusy Montalbano
e Maria Sabrina Titone.

zione italiana maggiorenne, Super-
visione dellarilevazione demosco-
picadi Marco E. Tabacchi. Coordi-




