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CRAI

aderisce’

IN 3 SEMPLICI GESTI

Lava a basse temperature,
risparmia energia.

Utilizza un dosaggio corretto,
rispetta "lambiente.

QY Smaltisci correttamente
@(}9 le confezioni.

*CRAI aderisce al Category management sostenibile, un‘inizi
Per dettagli visita la pagina https:/it.pg.com/category-man:
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IN 3 SEMPLICI GESTI

Tutte le decisioni su assortimento, scaffale, prezzo e promozioni sono ad esclusiva discrezione del distributore






